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Presentacion

e Introduccion



Bloque 1 - Oratoria en la venta.

Es el arte de expresarnos
ante un determinado publico.
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Emocion

L ENEILELER ' NO le VENDEMOS a la GENTE

) sino a la MENTE
en la memoria. -




Bloque 1 - Oratoria en la venta.

Consejos practicos K
# Esbocemos tematicas interesantes. E;y Co,h
# Busquemos vinculos, seamos humanos. PERI p"a,h
# Generar conexion. 5/\/(74 Os
# Mensajes claros y claves (de a poco avanzar al cierre). )
# Asociar experiencias personales.

# En lo posible buscar una historia que sume a la venta.

# Dar implicancia a los sentidos )
(tocar el producto, mirarlo, saborearlo, olerlo, escuchar) ~
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Desafioy Buen vocabulario, gestos

solucidn acordes y actitud a la venta




Las techicas de venta
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;Queé técnicas de venta se pueden usar?

Atencion
|

Accion

Intereés
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Paso a paso para la
Prospeccion de clientes




Consejos para hacer llamadas
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Tendencias de Marketing |
Digital para 2021-22 =" u
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Contenidos que Publicidad en Asistentes de voz Mensajeria Reconocimiento
aportan valor redes sociales instantdanea de imagen ,
2 consciente a la
2 @8hacer marketing,
, puscando generar una
C repercusion social positiva
— alinearse con los valores
— ] === N g 5 e importan a la
N qudiencia
Usuario como Anuncios personalizados Publicidad en television Mindful marketing,
generador de contenido para publicidad conectada consumMo

sostenible




